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LIKOVNA PEDAGOGIKA IN IKT

1 ODPRTOST LIKOVNE PEDAGOGIKE DO USTVARJALNEGA DELA

1.1 Pomembna lastnost likovne pedagogike je, da omogo a odprtost do

razli nih konceptov in idej, njihovo nenehno rast in spreminjanje. Digitalne

animacije z neizmerno mo jo vizualnih podob, barvno intenzivne, izvirne,

skupaj z glasbo  ustvarjajo globoko ob utene in izrazne podobe.

1. 2 Nove oblike ustvarjalnega dela se danes ka ejo tudi v novih medijih,

zato je potrebno, da se likovna vzgoja preizkusi tudi v sodobnih vizualnih

medijih.

1.3 U encem je potrebno omogo iti, da bodo v ve ji meri kot sedaj

spoznavali ra unalni ko grafiko, digitalno fotografijo in vizualno animacijo.

Na ta na in bodo spoznali vizualni jezik.



2 Digitalne animacije

Digitalne animacije z neizmerno mo jo vizualnih podob, barvno intenzivne,

izvirne, skupaj z glasbo  ustvarjajo globoko ob utene in izrazne podobe.

2.1 U encem omogo ajo izra ati svoje misli, ustva v izbrani

vsebini, ki jo predstavijo vidno in slu no. Glasba, kretnja, gibanje, v povezavi

s sliko, omogo ajo nov na in multimedijskega izra anja, ki krepi

multiliterarnost.

2.2 Predstavljajo alternativo pripovedovanju zgodb, ki smo jih

vajeni e iz preteklosti. U enci oblikujejo zaklju eno celoto, ki izra a njihov

pogled na svet s pomo jo vizualnega jezika jim omogo ajo kriti no

razmi ljanje.



2.3 Oblikovanje digitalnih animacij pomeni, ne le

spoznavanje ra unalni ke tehologije, sposobnosti vizualnega,

kriti nega izra anja, temve  omogo a predstavitev pred irokim

ob instvom.

2.4 U encem omogo ajo ve jo fleksibilnost v izra anju

svojih idej, s pomo jo vizualnega jezika spoznavajo uporabo digitalne

tehnologije in se na specifi en na in navajajo na ve jo vklju enost v

dana njo dru bo.



3 OBLIKOVANJE SCENARIJA

U enci pripravijo scenarij za digitalno in literarno obravnavo gradiva.

Spoznavajo  cilj, komu je zgodba namenjena, kak ne zna ajske lastnosti

imajo glavne osebe, kako se bo zgodba odvijala.

3.1 Na za etku je potrebno pripraviti skico za animacijsko obdelavo.

3.2 Dolo iti je treba filmske kadre/uokvirjene slike in sestaviti

dogodke/sekvence.

3.3 U enci morajo vklju iti elemente, ki spodbujajo domi ljijo (fotografije,

likovna dela, digitalne grafike, tekst, zvok (glasbo), vizualne prehode in

posebne efekte.

3.4 Poiskati morajo klju ne faze, ki vizualno podpirajo dogodke v zgodbi.

Vizualni prehodi in efekti morajo biti dodani s premislekom, da podpirajo

vsebino zgodbe.



4 MULTIMEDIJSKA OBDELAVA

U enci morajo pri delu usklajevati tevilne medije in jih povezati v novo

celoto. Obdelava poteka s pomo jo  ra unalnikov, ki imajo dostop do

svetovnega spleta, zvo nike in mikrofone.

4.1 Za ra unalnike z opremo Windows XP uporabijo prosto-

kodne verzije programov za snemanje filmov.

4.2 Pomembno je, da digitalne animacije lahko poka ejo ir i

javnosti s pomo jo interneta. U enci se morajo strinjati z objavo zgodbe

v digitalni obliki.



5. PRI AKOVANJA U ITELJA

Uspe na digitalna animacija mora vsebovati tako hitre, dinami ne,

kakor po asne in liri ne elemente. Mehani no lepljenje, kopiranje od

soseda lahko popolnoma ohromi animacijo.

5.1 Dobra digitalna animacija mora imeti pravo razmerje

med fotografijami, zvokom, videom, tekstom in efekti. Vse se mora

podrejati vsebini.

5.2 Dramati ni poudarki zgodbe so tam kjer zgodba

razpada, se spreminja, prikazuje akcijo. Umirjeni, bolj negibni

vizualizirani deli zgodbe, izra ajo ne nost, od gledalca pri akujejo

so ustvovanje.



6. VREDNOTENJE

Animacije naj bodo predstavljene na olski spletni strani, da jih lahko vidi,

kritizira in se iz njih u i im ir a publika. Objava omogo a u encem, da

spremljajo svoj napredek. Z ustvarjanjem digitalnih animacij mladi

razvijajo ve jo vizualno ob utljivost, domi ljijo in kriti no izra anje mnenj.

Tako se navajajo na kriti ni dialog in si postopoma oblikujejo svoj osebni

slog.

6.1 U enci jih vrednotijo po ustvarjalnosti (ali je zgodba estetsko

in umetni ko zanimiva, enkratna, neponovljiva),  po kohezivnosti (ali jo

podpirajo vsi mediji enakovredno), uspe nosti (ali je prepri ljiva in kako

pritegne gledalca) in po pomenu (izobra evalnem, informativnem,

kriti nem...).


